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L'InspiringPR Award per la migliore
campagna di relazioni pubbliche &
andato a BAT Italia con“Piccoli Gesti,
Grandi Crimini”A Federica Fasano
il Premio“E il digitale, bellezza!”

mozioni, coinvolgimento, sorrisi e
E suggestioni per il davverc numeroso

pubblico presente sabato scorso alla
nona edizione di InspiringPR, promosso da
FERPI e organizzato da FERPI Triveneto, con
la collaborazione di UniFERPI Padova, Vero-
na e Gorizia. Una conferma, per Filippo Nani,
Presidente della Federazione, della "forza di
un appuntamento che anno dopo anno rin-
salda relazioni all'interno della comunita dei
relatori pubblici e dei comunicatori e ispira
la loro attivita”

Tutti i premiati

Svelati anche i vincitori degli InspiringPR
Award: il primo Premic per la migliore cam-
pagna di relazioni pubbliche dell'anno & an-
dato a BAT ltalia, con il progetto “Piccoli Ge-
sti, Grandi Crimini, promosso da Marevivo,
con il patrocinio del Ministero dellAmbien-
te e della Transizione Energetica, per aver in-
terpretato al meglio il tema dell'educazione
ambientale condiviso da Chiesi ltalia, part-
ner del Premio. A ritirare il riconoscimen-
to Massimiliano Colognesi, Head of Exter-
nal Affairs BAT Italia. Al secondo posto si
classificato il progetto “Wavespace” di EY
Italia, un laboratorio di trasformazione im-
mersiva realizzato a Milano. Il Premio & sta-
to consegnato a Alessandro Vanoni, Director
of Brand and Communication EY Italy and
Brand Strategy Leader EY Europe West. Ales-
sandra Grasso, Responsabile comunicazione
Agora coop, ha invece ritirato il terzo Premio
per la campagna sociale realizzata da Agora
Cooperativa Sociale per la Regione Liguria
“La violenza mi riguarda”. Per le tesi di laurea,
il Premio “E il digitale, bellezzal" in memoria
di Adriana Ripandelli & stato assegnato a Fe-
derica Fasano, studentessa del Corso di lau-
rea triennale in Lingue e Comunicazione per
I'lmpresa e il Turismo presso 'Universita del-
la Valle d'Aosta con l'elaborato “Linfluenza
dei social networks sulle varie fasi del pro-
cesso d'acquisto dei consumatori apparte-
nenti alla Generazione Z". Il premio & stato
consegnato da Decio Ripandelli, fratello di
Adriana, insieme al marito di lei Alessandro

Eventi Inspirin

gPR 2023:

si ¢ chiuso a Venezia il Festival
delle Relazioni Pubbliche
orgamzzato da FERPI Triveneto

CONSIDI @
Red Filippo
Canzian Nanl

C@é?a“ e

strumenti, siano essi audio, video e testua-
li o agli eventi come InspiringPR che mira-
no sempre pil a coinvelgere i pubblici per
far vivere loro esperienze e quindi emozio-
ni", cosl la delegata di Ferpi Triveneto, Ada
Sinigalia, in apertura dellevento. Leteroge-
neitd, per provenienza e ruolo, degli spea-

=% ker di questa edizione ha regalato tra l'altro

Sattanino con la sorella, la giornalista Mario-
lina Sattanino, e alla presenza di Roberto Bi-
naghi, Chairman e CEQ di Mindshare.

E/mozioni che ispirano

“InspiringPR ¢ il fiore all'occhiello della de-
legazione del Triveneto, ideato nove anni
fa e ormai un appuntamento fisso a Vene-
zia. Un'organizzazione complessa possibi-
le grazie al lavoro e all'esperienza dei tanti
soci Ferpi coinvolti, alla collaborazione de-
gli studenti di UniFERPI e al sostegno cre-
scente degli sponsor. Lemozione - il tema
scelto quest’anno - & un argomento molto
composito, come hanno sottolineato tutti
gli speaker che in questa edizione sono sali-
ti sul palco: Tiziana Bernardi, Alessandro Bor-
dini, Luciano Canova, Red Canzian, Pier Luigi
Dal Pino, Ernesto Di lorio, Caterina Garofalo,
Alberto Gianfreda, Jim Macnarnara, Madda-
lena Mayneri, Mariangela Mincione, Simone
Origio, Pegah Moshir Pour, Francesco Roto-
lo, Sebastiano Zanolli. Un elemento, quel-
lo rappresentato dalle emozioni, fortemen-
te legate alla comunicazione e a tutti i suoi

al pubblico anche l'emozione di accogliere
un musicista, parte di una band italiana sto-
rica e amata, come & quella dei Pooh. Red
Canzian non ha cantato, stavolta, ma ha in-
terpretato a suo modo il soggetto di Inspi-
ringPR, raccontando aneddoti su come le
sue emozicni personali abbiano dato sostra-
to alle canzoni pill apprezzate e come ad ac-
compagnarle nel suo lavoro e in quello del

* suo gruppo abbia giocato un ruolo fonda-
mentale, perd, anche la concretezza, il met-

tere a terra il cuore.

| partner

Tra i patrocini: Regione del Veneto, Confin-
dustria Veneto Est, Comune di Venezia-Citta
diVenezia, Istituto Universitario Salesiano Ve-
nezia - IUSVE, Unioncamere del Veneto e Uni-
versita degli Studi di Padova. Nei corporate
partner: Chiesi Italia, partner dell'lnspiringPR
Award, Coca-Cola ltalia, Considi, Fondazione
Cariparo - Cassa di Risparmio di Padova e Ro-
vigo e Fastweb. Local partner sono stati Infi-
nity Web Gate e il Palazzo Roverella di Rovigo
con la sua mostra “Renoir. L'alba di un nuovo
classicismo” Media partner dell'evento: Cor-
riere del Veneto, Corriere Imprese Mordest,
Comm To Acticn, Digital Coach, Iltalpress,
Spot and Welb, Relazioni Internazionali di Tri-
buna Politica ed Economica. Tra gli sponsor
sostenitori Aps Comunicazione, My PR Lab, Pr
Consulting, Thanai Communication Advisors
e I'M IN. Infine, gli sponsor tecnici: Aprolav
(Associazione Regionale Produttori Latte del
Veneto), Azienda Vinicola Ravasio Alba, Caf-
fé Toscano, ConGusto, FR Fabrizio Ruzzier Fo-
tografo, Genuina Hub Cormpany, Jerzu Anti-
chi Poderi, Riso Melotti, Pr Comunicare il Vino.

redazione@ferpi.it
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